
Vous êtes

invisible.
Comment

planter des

graines de visibilité ?



1
Le syndrome de 

la recherche 
par le nom 



Sur Google, on ne vous 
trouve qu’en tapant votre 
nom.

Quand j’analyse vos sites 

internet, je fais souvent ce 

même constat.

J’appelle cela de la 
timidité digitale. 



95 à 100 %

du trafic provient d’internautes 

ayant tapé votre nom dans Google.

Problème ?



Vous êtes invisible.

C’est dommage…

Seuls ceux qui vous connaissent 

peuvent vous trouver.

Vous vous privez de

nouveaux prospects !

Solution ?



2
Positionnez-vous 
sur des requêtes 

stratégiques.



Une petite définition s’impose.

Une requête, ou mot-clé principal, 

c’est ce que l’internaute tape dans 

la barre de recherche.

À quoi ça sert ?



… Un trafic qualifié.

Apparaître sur une requête 

pertinente vous apporte…

C’est-à-dire, des prospects

potentiellement intéressés.

Et comment choisir 
une bonne requête ?



3
Quelques
préconisations



Il faut que le mot-clé principal 

illustre clairement votre domaine 

d’activité, votre offre, vos services.

Mais, comment
trouver des idées ?

Votre requête doit être

représentative.



Fiez-vous à votre intuition.

Vous connaissez votre entreprise.

Si vous vendez des ananas, vous 

pouvez opter pour :

« Ananas bios »

« Ananas Victoria »

« Gâteau à l’ananas »



Servez-vous de Google.

Il vous suggère automatiquement 

des mots-clés souvent recherchés.



Observez la concurrence.

Elle vous donnera de nouvelles 

idées de mots-clés.



De cette manière, vous vous 

assurez une certaine visibilité.

Mais attention !

Votre requête doit être

suffisamment recherchée.



Nombre de recherches. 

Viser un score plutôt haut.



Cela vous permettra de

ressortir du lot.

Votre requête doit être

la moins concurrentielle 
possible.



Concurrence. Viser 

un score plutôt bas.



4
Que devez-
vous retenir ?



Vous positionner sur des 
requêtes pertinentes vous 
donne de la visibilité.

À condition qu’elles soient :

représentatives ;

suffisamment recherchées ;

pas trop concurrentielles.



Je jette un œil à votre site 

gratuitement et je vous partage 

des pistes d’amélioration.

Contactez-moi
en MP !

Vous trouvez ça encore obscur ?

Vous manquez de temps ?



Je crée du contenu vitaminé

pour titiller les papilles

de votre cible.

Vous avez aimé ?

Dites-le moi !

Maéva Berlioux


